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광주요 웹사이트 

리디자인 프로젝트

개인 작업 23.06 |  총 5일

기여도 디자인, 퍼블리싱 100%

사용 툴
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배경 및 목적  Background and Purpose 로고  Logo 와이어 프레임  Wire Frame

광주요는 한국의 대표적인 전통 도자기 브랜드로 1963년 설립되어 현대까지 아름다운 

도자 문화를 선보이고 있습니다. 또한 증류소주 화요를 출시하고, 한식당 비채나를 오픈해 

미쉐린 1스타로 인정받는 등 도자기와 식문화를 함께 발전시키며 '한식의 고급화'와 더불어 

'한식의 세계화'에 앞장서고 있는 식문화 선도 기업입니다.

기존의 광주요 웹사이트는 반응형 웹사이트가 아니며, 한번에 많은 정보들이 화면에 

보여져 사용자들에게 최적화된 환경을 제공하지 못했습니다. 또한, 광주요만의 특색있는 

브랜드 컬러와 정체성이 가려진다는 단점이 있었습니다. 따라서 사용자들의 편의를 위해 

반응형 웹사이트로 새롭게 개편하고, 전통 도자기 브랜드와 어울리는 따뜻한 색감의 

컬러를 조합하여 깔끔하게 리디자인하려고 합니다.

AS IS

   상단 메뉴와 카테고리가 정돈 되어있지 않아 메뉴 탐색에 어려움이 있다.

   사용자 친화적인 웹사이트가 아니다.

   60년 전통 도자기 브랜드 컬러가 잘 나타나지 않는다.

TO BE

   메뉴와 카테고리를 간결하게 정돈하여 사용자가 편리하게 사이트를 이용하도록 했다.

   유연성과 시각적인 즐거움을 주는 반응형 웹사이트로 제작하였다.

   풀스크린 레이아웃으로 개편 및 비주얼적 이미지 요소를 강화하여 사용자의 몰입도와 

   집중도를 높였다.

색상  Color

#b7a591 #ffffff #666666

서체  Typography

광주요의 로고는 좀 더 장식적인 세리프 폰트를 사용하여

세련되고 인상적인 느낌을 주도록 리디자인하였습니다.

국문 Pretendard Variable
본문 글은 산세리프 폰트를 사용하여 

가독성을 높이고 안정적인 느낌을 더했습니다.

Montserrat Variable
영문 소제목은 산세리프 폰트를 사용하여

안정적이며 정돈된 느낌을 주도록 하였습니다.

Italiana Regular
웹사이트의 메인에 광주요의 로고와 같은 

세리프 폰트를 사용하여 적당한 통일감을 주었고, 

세련되고 인상적인 느낌을 주도록 하였습니다.

영문
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메인 페이지  Main Page

버튼을 누르면 제품 사진이 롤링되도록 

구성하여 시각적인 재미를 더했습니다.

Best Selling Items Section

풀스크린 레이아웃으로 개편하여 비주얼적 

이미지를 강화하였습니다. 또한 브랜드의 

대표 컬렉션 이미지와 간결한 설명, 쇼핑 

바로가기 버튼을 배치해 고객의 접근을 

유도하였습니다.

Main
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2023년 현재 소비자들은 노트북이나 데스크톱 컴퓨터보다 

모바일 기기을 통해 웹사이트를 방문할 가능성이 더 높습니다. 

따라서 사용자에게 모바일에서도 최적화된 화면을 제공하기 위해 

모바일 친화적인 반응형 웹페이지를 구현하였습니다.

이전보다 좀 더 유연하고 동적인 웹페이지를 제작하여 시각적인 

즐거움을 더하였습니다. 또한 유지보수가 간편하고, 검색엔진 

최적화에 유리합니다.

참고 링크: http://esyeon.com/port2/index.html

반응형 웹페이지 Responsive Web Page


